[image: image1.jpg]H stpxw.com
= = HAE M





[image: image2.png]ol S com

M






信息更丰富、操作更方便、沟通更有效——森涛培训网(www.stpxw.com)



               TEL：020-34071250、34071978

产品经理管理实战训练
【时间地点】 2010年5月21-22日 上海 | 2010年5月28-29日 深圳
【参加对象】 企业CEO/总经理、产品经理、市场部经理、营销部门经理、品牌经理/研发总经理/副总、研发骨干、公司总工/技术总监、研发项目经理/……等。  

【费    用】 ￥2600元/人  (包括培训、培训教材、两天午餐、以及上下午茶点等) 

【会务组织】 森涛培训网（www.stpxw.com）．广州三策企业管理咨询有限公司 

【咨询电话】 020-34071250、34071978 

【联 系 人】 庞先生 郭小姐

【在线 QQ 】 568499978 

【网址链接】 《产品经理管理实战训练》(张先生)  

● 认证说明：

1、费用：500元／人（参加认证考试的学员须交纳此费用，不参加认证考试的学员无须交纳此费用）。

2、凡希望参加认证的学员，在培训结束后参加认证考试并合格者，颁发“香港培训认证中心国际职业资格认证中心ＨＫＴＣＣ”《国际注册产品管理师（产品综合管理方向）》职业资格证书。

3、国际认证／全球通行／雇主认可／联网查询。

4、课程结束10日内快递给学员。

● 课程背景　

    当一个企业从单一产品线向多产品线跨越的时候，必须突破的一个瓶颈就是公司产品经理的培养，因为产品经理是公司价值链中最重要的一个环节，是直接面向客户、带领团队创造价值的领军人物，因此产品经理个人及其所率领的团队的能力往往决定了该产品在市场上的竞争力。业界大量公司在构建产品管理体系和培养产品经理的过程中常见如下困惑的问题：

  1.产品经理该如何定位？究竟定位于研发还是定位于市场？

  2.产品经理和项目经理有什么区别？如何作好分工？

  3.产品经理究竟应该具有什么样的素质模型？谁来承担比较合适？

  4.产品经理如何参与产品的市场管理流程？如何从源头来规划产品？

  5.如何推动产品开发全流程的工作？

  6.如何协调产品的市场管理、开发管理、财经管理之间的关系？

  7.产品经理如何管理产品团队？

  8.公司如何建立产品经理的培养体系以成批培养产品经理？

　　本课程结合业界成功公司在产品经理培养和管理上的一些教训和经验，针对以上难题进行深入的讲解，并总结出如何建立公司的产品经理资源池来批量培养成功的产品经理，实现公司规模化的扩张,在对产品管理的基本概念做出明确阐述的基础上，着重培训学员的实际操作能力。

● 培训收益

⒈掌握先进企业在市场管理和产品规划方面的实践，掌握产品盈利模式设计、研发战略、需求管理、产品定位与概念测试、产品规划各环节的方法、流程和工具；

⒉学习如何实现市场管理流程与产品开发流程的整合，进行正确的产品—技术—市场组合分析和管理，提高产品市场竞争力和上市成功率；

⒊掌握产品管理的组织结构和团队角色；

⒋掌握产品管理过程中各个子流程等之间的接口关系和相互传递，如何推动、应用这些子流程，并进行有效的组合、并发、裁剪，实现产品的全流程管理；

⒌学习如何以非行政手段有效地协调相关部门配合，让产品管理效率最大化；如何以非人力资源方式管理团队内部成员，有节奏地保持工作热情，提升效率。

● 培训内容 

一、案例分析：某案例公司产品经理成长的烦恼

  1.成长过程中存在的问题

  2.产品经理成长的三个步骤

  3.实现角色转变过程中的痛苦蜕变

  4.成功的产品经理给公司带来的收益

  5.实例讲解：业界某公司产品经理培养的过程和经验分享

二、产品经理的定位、职责与素质模型

  1.业界公司在产品经理管理方面存在的误区

  2.产品经理和项目经理的区别

  3.产品经理的定位及工作职责

  4.实例讲解：产品经理在公司组织体系中如何运作

  5.如何理解产品经理应该是一个“政治家”

  6.成功的产品经理应该具备的能力

   1)特征一：市场管理能力

   2)特征二：产品开发管理能力

   3)特征三：产品的上市管理能力（商业能力）

   4)特征四：跨部门的团队管理能力

   5)特征五：领导力和人格魅力

  7.产品经理的素质模型

   1)应该具备的知识和技能

   2)任职资格标准

   3)产品经理的资格认证

   4)产品经理的培养途径和职业晋升通道

  8.实例讲解：某案例公司的产品经理素质模型及任职资格标准

  9.实例讲解：业界某公司的产品经理工作手册

  10.演练与问题讨论

三、新产品的市场管理

  1.业界公司在产品市场管理方面存在的主要问题

  2.产品经理如何发现利润区

  3.市场机会的筛选和把握

  4.产品市场管理流程与产品开发流程之间的关系

  5.产品市场管理流程的几个阶段

   1)阶段一：正确的理解市场（如何寻找潜在的机会和目标） 案例讲解

   2)阶段二：进行市场细分（定义初步的细分目标市场）案例讲解

   3)阶段三：产品组合分析（竞争环境、投资机会等的分析）案例讲解

   4)阶段四：制定业务计划（整个产品线或产品系列的业务计划）案例讲解

   5)阶段五：管道管理及资源平衡（排定项目优先级）案例讲解

  6.市场管理流程的输出――产品包的业务计划

  7.实例讲解：产品包的业务计划书

  8.产品经理如何参与市场管理流程

  9.如何作产品的路标规划

   1)产品版本规划的V、R、M介绍

   2)实例讲解：某产品线的路标规划

  10.如何进行产品市场需求管理

   1)需求的搜集、整理、分析、分配、验证

  11. 演练与问题讨论

四、新产品的开发管理

  1.产品开发团队的构成

   1)贯穿全流程的产品开发团队的构成

   2)产品开发团队成员的角色构成及相应职责

   3)产品经理如何保证产品开发团队高效运作

  2.产品开发的结构化流程

   1)结构化的产品开发流程的特点

   2)产品经理在结构化产品开发流程中如何推动工作

   3)产品经理在结构化流程的每个阶段的工作重点

   4)实例讲解：某案例公司产品经理在结构化流程中的重点活动

  3.产品开发的决策评审机制

   1)产品经理在公司的产品决策机制中扮演什么角色

   2)产品经理如何参与决策

   3)实例讲解：某案例公司产品经理的决策评审报告

  4.产品开发的过程的项目管理

   1)产品经理在如何监控整个项目的研发进展

   2)产品经理如何协调与项目经理之间的关系

   3)产品开发过程中的突发事件如何处理

   4)实例讲解：某案例公司产品经理在项目管理中的控制点

  5.产品的财经和成本管理

   1)产品经理在研发财经与成本管理中关注的重点 

   2)产品开发的投资与研发费用的管理

   3)研发项目的敏感性分析

   4)案例分析：研发预算书

  6.演练与问题讨论

五、新产品的上市管理

  1.实例讲解：某公司

   A产品成功上市的策划案例分析

  2.产品经理如何整体把控产品的上市节奏

  3.产品上市的策略：先“营”后“销”

   1)如何理解营的工作

   2)如何理解销的工作

   3)营和销之间的关系

  4.新产品上市的主要流程

   1)新产品上市流程中各环节的主要活动

   2)发布策略

   3)发布准备

   4)正式发布

   5)发布计划的执行与监控

  5.新产品上市的支撑流程

   1)产品的命名管理

   2)产品的外部测试（投放市场测试的几个阶段）

   3)产品上市的销售一指禅

  6.产品的Beta测试、用户早期试用和正式发布之间的关系

   1)产品的早期试用管理

   2)产品上市的效果评估

   3)对产品上市中容易出现的问题产品经理如何应对

   4)新产品上市如何处理与老产品和其他关联产品的关系

  7.产品上市的“151”策略

  8.实例讲解：新产品上市应该准备的文档和资料

  9.实例讲解：产品上市计划中需要包含的内容

  10.演练与问题讨论

六、产品经理如何管理整个产品团队

  1.成功的实现角色转换

  2.产品经理常用管理方法

   1)时间管理、二八原则、木桶原理、鱼骨图、柏拉图、AHP

  3.如何构建产品团队

   1)全流程的产品团队存在的典型问题

   2)成功的产品开发团队具备的典型特征

   3)跨部门的产品开发团队构成及角色定位

   4)核心小组组长的角色和职责、技能、领导资格、知识和经验

   5)核心小组组长的培养和任职资格管理

   6)核心小组成员的角色和职责

   7)扩展小组组员的角色和职责

   8)职能部门经理在产品开发中的角色和职责

  4.产品团队成长的几个阶段

  5.如何考核产品团队

1)跨部门的产品开发团队的汇报模式与考核机制

   2)产品经理的考核

   3)产品团队的常用的KPI指标

   4)团队成员的考核

  6.如何处理产品团队中的冲突

  7.产品团队中几种特殊的人员如何管理

  8.演练与问题讨论

七、产品经理的培养

  1.常用的产品经理培养方法

   1)岗位轮换、自我批判、导师制、参加学习

  2.正式的产品经理培养方法――资源池

  3.什么叫资源池

  4.建立资源池的目的

  5.资源池建立的原则

  6.资源池的运作流程

   1)产品经理的筛选

   2)产品经理的面试

   3)产品经理候选人的培养

   4)候选人的释放

  7.资源池的运作机构及职责

  8.资源池工作推进的三个步骤及计划模板

   1)启动阶段

   2)发明阶段

   3)推行阶段

  9.实例讲解：业界某公司产品经理资源池的建设过程和运作机制 

● 讲师介绍：张先生

 ◎ 教育背景及曾任职务:

 · 教育教育背景:西安交通大学,管理科学与工程硕士学位

 · 曾任职务:项目经理、研究管理部经理、开发部经理、公司管理部副经理

 ◎ 工作经验:

    10多年高科技企业产品研发和研发管理、产品管理工作经历，先后担任过项目经理、研究管理部经理、开发部经理等职位，在长期的产品研发管理实践中积累了丰富的技术和管理经验。在国内最大的深圳某通信高科技企业工作期间，担任过项目经理、研发管理部经理。同时作为核心组成员与国际顶尖咨询顾问（IBM顾问团队）在研发系统推动公司级研发管理变革（IPD），并具体负责此研发管理变革在该公司某一级职能部门的推动与具体实施工作。后进入某公司，担任公司管理部副经理，任职期间有针对性地将研发管理变革的理论和实践经验同公司现状相结合，全面建立并优化产品研发管理体系（研发流程体系、项目管理体系、研发绩效管理），同时兼任该公司讲师，具有丰富的研发管理实战经验。

 ◎ 曾咨询过的大型项目背景：

 · 某研究所研发管理咨询(研发人力资源体系)

 · 广东某电子公司研发管理咨询(含研发流程、研发项目管理及研发人力资源)

 · 深圳某通信公司研发管理咨询（含研发流程、研发项目管理及研发人力资源）

 · 家电行业某集团网络事业部研发管理咨询

 ◎ 主讲课程:

   《产品经理管理实战训练》、《研发及技术人员绩效考核与激励系统》、《新产品研发流程优化与研发项目管理》、《产品研发及技术人员核心管理技能训练》、《研发绩效管理》、《从技术走向管理》、《研发项目管理》、《成功的产品管理与产品规划》、《研发人员职业素养》……

 ◎ 培训背景:

    张先生曾在各地多次举办产品经理管理、产品研发绩效、研发需求管理、研发项目管理等公开课，曾为数十家企业提供了专业的产品管理和研发管理培训，并作为项目经理、项目核心成员参与并主导了近10个研发管理咨询项目，项目范围涉及市场需求、产品管理、研发绩效管理、产品规划、产品开发流程、知识管理等模块体系。服务过的企业涉及通信、软件及互联网、医疗器械、家电电子、电力系统、集成电路（芯片）等多种行业。

 ◎ 曾培训/咨询客户（近期小部分名单,排名不分先后）： 

    美的生活电器、平湖高劲电子、广东北电通信设备、中山市联众文具礼品、宁波兆生文具、上海宝信软件、上海腾讯、悉雅特万科思、华尔卡密封研究所、宁波欧琳实业、劲牌有限公司、浙江奇尚展示、扬明光学、埃莫森(中国)、埃斯顿工业、海南港澳资讯、好孩子儿童用品、浙江同丰医药化工、北京三仁宝业科技、浩光光电科技、上海科鑫电液控制、住友电工、深圳领步电气、南海力丰机床、深圳比亚迪微电子、深圳景佑通讯、深圳星王电子/英科新创(厦门)、北京海拉车灯、株洲南车时代电气、北京东方科技集团、北京长春启明、上海英格兰压缩机、烟台华大化学工业、东营嘉扬精密、北京华素制药、珠海市千贸、中山市锝元电器、株洲变流技术、中山市巴斯基化工、中山大学、深圳市航天无线通信、东莞华强三洋马达、珠海银邮光电/信华精机、广州神州数码、深圳市深南电路、深圳市深南电路、东莞泰玛电子、重庆医药工业研究院、东莞快意电梯、广州天赐高新材料、海欧卫浴用品、蒙拓励灯饰、广州数控设备、宁波永发集团、浙江苏泊尔家电、江南模塑科技、上海奥泰克国际、欧司朗(中国)照明、台橡(上海)实业、浙江大圣文化、江苏康进医疗、罗克韦尔自动化、维音数码、天纳克中国研发中心、萨基姆移动、长春市模具工业协会、上海东富龙科技、广东潮宏基实业、久茂自动化、湖南威灵顿膜、广州合诚三先生物、广东家美照明、乔登卫浴、珠海市庭佑化妆配件、新会北部精机、江苏中讯数码、上海众力汽车部件、上海阿姆斯壮、阿特斯太阳能光电、上海安洋木业、威创日新、国人通信、中电集团、第七研究所、TCL、艾伯资讯、惠浦电子、安科讯、盛凌电子、新致美实业、希之光、星龙电子、成星自动化、神盾、晶矽科技、蓝凌管理、莱特光电、 实益达科技、科达机电、金蓝宇科技、荣昕软件、泰瑞捷电子、立德通讯、嘉信高、宝明光电子、神州数码、郑州宇通、泰科电子、京卫医药科技集团、北京麦迪克斯、鑫汇科电子、东舜电器集团、上海西门子、国基科技、美维电子、卓信科技、美诺精密压铸（上海）、世名科技、新波生物技术、德宏汽车、万兴软件、国笔科技、锐豪实业、中国电信、天津永安精密工业、天津中集、驰普网络、华强信息、大升高科、博康系统、泛海三江电子、安科讯实业、优特普科技、百富计算机技术、中兴移动通信、海迈科技、航嘉驰源电气、艾默生家电等上千家企业。 

   由张先生主讲的产品管理和新产品研发管理类课程在国内已达到百场,客户满意度均达到92%以上,实实在在为企业解决了产品开发、产品与产品上市管理难题,从而极大提升企业的产品管理工作价值。
课程网址：http://www.stpxw.com/Article/2735.html
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	E-mail
	

	序号
	参会人员
	性 别
	部门/职务
	联络手机
	金 额
	合 计

	1
	
	
	
	
	
	

	2
	
	
	
	
	
	

	3
	
	
	
	
	
	

	缴费方式
	   □ 转帐   □ 现金  （请选择 在□打√）
	VIP会员ID
	

	住宿要求
	预定：双人房___间；单人房___间，住宿时间：__ 月 __ 至 __ 日   (不用预定请留空)

	注:如需参加请及时填写此表回传给我们，以便为您安排会务并发确认函，谢谢支持！
客服热线：020-34071250；34071978；  （三策咨询公开课事业部）

















































































































PAGE  
1
感谢您的真诚，愿我们携手共进 —— 广州三策企业管理咨询有限公司公开课事业部

